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FORMULACIÓN DE MODELOS DE NEGOCIO 
     

Campo Básico:  Créditos:     6 
 Duración del Curso Semanas:  16 
 48.0 Horas:        48 
 Horas a la Semana 

3.0 
                      3 

  

OBJETIVO: 
Establecer las bases para la integración del modelo de negocio de una firma, en el que se 
considera producto, mercado, operaciones, comercialización, costos e ingresos, con énfasis en 
la liga competitividad-operaciones. 
 

 

TEMARIO: 

1. INTRODUCCIÓN GENERAL 
2.  ¿QUÉ ES UN MODELO DE NEGOCIO? 
3. CONSTRUCCIÓN DE UN MODELO DE NEGOCIO 
4. REVISIÓN DE MODELOS DE NEGOCIO EXITOSOS 
5. DESARROLLO DE UNA APLICACIÓN 
 

 

CONTENIDO TEMATICO: 

1. INTRODUCCIÓN GENERAL 
1.1. NIVELES DE LA PLANEACIÓN ESTRATÉGICA 
1.2. FORMULACIÓN DE LA MISIÓN Y LA VISIÓN 
1.3. IDENTIFICACIÓN DE UNIDADES DE NEGOCIO  
1.4.  ESTRATEGIA COMPETITIVA Y OPERACIONES 

2.  ¿QUÉ ES UN MODELO DE NEGOCIO? 
2.1. CONCEPTO DE MODELO DE NEGOCIO 
2.2. PARTES DE UN MODELO DE NEGOCIO  
2.3. FUNCIONES DE UN MODELO DE NEGOCIO 
2.4 LÍNEAS DE DESARROLLO DE LOS MODELOS DE NEGOCIO 
2.5 ENFOQUES AFINES EN EL CAMPO DE NEGOCIOS 
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3. CONSTRUCCIÓN DE UN MODELO DE NEGOCIO 
3.1. ARQUITECTURA DE UN MODELO DE NEGOCIO 
3.2. ANÁLISIS DEL MERCADO (propuesta de valor, mercado y comercialización)  
3.3. ANÁLISIS DE LOS RECURSOS, OPERACIONES Y PROVEEDORES  
3.4 ANÁLISIS COSTOS INGRESOS Y BENEFICIOS 
3.5 EXAMEN GENERAL DEL MODELO DE NEGOCIO 

4. REVISIÓN DE MODELOS DE NEGOCIO EXITOSOS 
5. DESARROLLO DE UNA APLICACIÓN 
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